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EDITORIAL

Fala o sector

"“Este sector sempre foi moi forte
cando estivo unido e agora esta

moi fragmentado. Temos que estar
unidos para facer un Consello Regu-
lador forte e diferenciarnos do resto,
ofrecendo calidade e orixe. O nome
de Galicia asociado a un produto de
alimentacién segue vendendo e o
produtor ten que ser consciente do
valor que aporta o selo de calidade
da DOP e das consecuencias de
non certificar”.

“Necesitamos estar unidos. Nun-
ca estivemos tan ben como nos
anos oitenta, cando o oitenta por
cento do sector estaba unido. Hai
que apostar pola DOP O consu-
midor ten que percibir aspectos
diferenciais como o tamano ou o
rendemento da vianda. E, ademais,
o mexillon con DOP ten que estar
ben identificado, que o consumidor
poida ver con claridade cal é a sta
procedencia”.

Estes son alguns extractos dos teste-
munos de produtores, conserveiros,
depuradores e distribuidores que
responderon a unha invitacién de
Mexillon de Galicia dirixida a ache-
gar luz sobre o presente e futuro do
mexillén, un dos principais sectores
socioeconémicos da nosa comuni-
dade auténoma.

Ademais de reivindicar union e
calidade e de defender a relevan-
cia do selo de Mexillén de Galicia
polo seu valor engadido respecto a
outras opcions do mercado, tamén
se constata a necesidade de cone-
cer as causas que estdn na orixe
de anos tan malos como 2023,
caracterizado por unha notable
diminucioén nas cifras de producién
respecto a exercicios precedentes e
por problemas relacionados co cre-
cemento do mexillon ou os frecuen-
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tes desprendementos das cordas.

O sector demanda igualmente
certezas sobre o estado das nosas
rias, que son sinaladas como o
mellor patrimonio co que contamos,
“cunhas caracteristicas singulares
que proporcionan a diferenciacion”
do noso mexillén con respecto ao
procedente doutras latitudes.

TEMOS QUE ESTAR
UNIDOS PARA FACER UN
CONSELLO REGULADOR
FORTE E DIFERENCIARNOS
DO RESTO, OFRECENDO
CALIDADE E ORIXE

Nas seguintes pdxinas preséntase
unha interesante radiografia da
nosa industria realizada polos pro-
pios protagonistas. Non estdn todos
0S que son, pero 0s que quixeron
estar son actores representativos.

A todos eles agradecemos as suas
valiosas achegas. Confiamos que
esta reflexién conxunta frutifique

no restablecemento de linas de tra-
ballo que impulsen esta actividade
econdmica fundamental en Galicia.
Porque ¢ a eles a quen corresponde
seguir escribindo o presente e o
futuro do noso sector. E aqui, cada
un desde a sua posicién, marcou

0 camino para seguir, un camino
que debe tender a confluencia e
abandonar os roteiros paralelos que
a nada conducen.
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PRESENTE E FUTURO DO MEXILLON

MEXILLON DE

GALICIA

Denominacion de
Orixe Protexida

voces con peso especifico
entre a producién, depu-
racion, transformacion e
distribucion exponen as
suas opiniéns sobre o pre-
sente e o futuro do sector,
G vez que identifican os
principais problemas

que o afectan, as suas
incertezas, pero tamén

as oportunidades que se
presentan no horizonte
FOTO: Xurxo Lobato para unha industria cun
enorme peso desde o
punto de vista socioeco-
némico.

[ ] [ P ) .
Os protagonistas sinalan .02

opinion :‘obre o pagel que
os retos do sector fidade dferenciada como

Mexillén de Galicia neste

escenario.
Realizar unha radio- de Galicia quixo abrir as do produto que mellor
grafia desde diversos pdaxinas do seu Boletin identifica a extensa e Con esa intencion, a
puntos de vista do sector informativo aos auténticos notable despensa marifia todos trasladamoslles o
do mexillén. Con esa protagonistas da cadea de Galicia. seguinte cuestionario:
intencion, a DOP Mexillon de valor que hai detrds Unha tribuna na que

Desde unha perspectiva global, cal é a situacion Cre que o consumidor valora o Mexillon de
actual do sector mexilloeiro e a siia expectativa Galicia por encima doutros?
de futuro?

Identifica oportunidades para o desenvolvemento
0 modelo actual de organizacion e xestion e e mellora do noso sector en 5-10 anos?

sostible e competitivo para un futuro para o sector

mexilloeiro? Que cambios suxeriria? . .
Cales son as maiores incertezas que pode

atoparse o Mexillon de Galicia nos proximos
0 modelo de comercializacion e venda do produto 5-10 anos?

Mexillon de Galicia axuda a defender a siia cali-

dade, reforzao ante outras alternativas e contribiie

a posicionalo adecuadamente no futuro? Como

poderia mellorar?

www.mexillondegalicia.org
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PRESENTE E FUTURO DO MEXILLON

PRODUTORES

Ricardo Herbon | Organizacion de Produtores de Mexillon de Galicia (Opmega )

01.- Afalta de

unidade. En

consecuencia, un

proxecto sélido

de futuro pasa

pola mellora das

condiciéns do sector

no seu conxunto e a
necesidade dun cambio de rumbo para pofier en
valor o0 modelo produtivo.

02.- 0 modelo & mellorable a nivel de organi-
zacién. 0 cambio a suxerir serfa a creacién dun
organismo onde se presentase comercializacion e
organizacion para acometer problemas comdins e

que funcione exclusivamente como tal. Ademais,
a creacion de mesas de traballo transparentes
onde se traslade en tempo real ditos acordos e
que os asociados e produtores poidan seguir dia
a dfa os posibles cambios e decisiéns dos seus
representantes.

03.- Non, xa que ese modelo non axuda a mellorar
a falta de cofiecemento do consumidor sobre o
produto e a sda posta en valor. Ademais, necesita
unha promocién e diferenciacion de envasado
clara e adecuada ao produto. E, por Gitimo, un
cambio total da estrutura comercial.

04.- Si 0 valora, pero non sempre o cofiece nin

Vicente Deira | A.P.M. de Barraiia (Amebarraia)

01.- As expectati-

vas non son boas.
Hai problemas que
nos estan afectan-
do: a producién caeu
entre un 30 e un
40%, o mexillén non
crece, as desovas
nos colectores morren. Se non sabemos as causas
destes problemas para tratar de pofierlles solu-
cion as expectativas non poden ser boas.

AMEBARRANA

02.- Necesitamos estar unidos. Nunca estivemos
tan ben como nos anos oitenta, cando o 80 por
cento do sector estaba unido. A clave é a unidn
e agora cada un vai pola stia conta. Non pode
ser que haxa tantas agrupacions cando hai anos

Amegrove, S.C.G.

01.- Asituacion
actual do sector
caracterizase pola
desorganizacion,
adesuniénea
falta de liderado.
Tamén pola siia
atomizacion e
concentracion.

02.- 0 modelo actual non é o adecuado. Os
cambios para avanzar cara a un modelo mais com-
petitivo terfan que basearse, en primeiro lugar,

en conseguir a unién dos actores que forman

www.mexillondegalicia.org

eran moitas menos. A Administracién ten que
regulalas.

03.- Eu aposto pola DOP. Hai moitos produtos
en Galicia con DOP que non son tan importantes
como o mexillén. Pero non podemos certificar
todo 0 mexillén. O mexillén co selo da DOP debe
ofrecer aos consumidores aspectos diferenciais
que tefien que ver co tamafio ou o rendemento
da vianda.

04.- Na zona costeira si porque estan mais
familiarizados. Se cadra no interior € mais dificil,
sobre todo se se trata de mexillén en conserva.
Por iso deberia ser obrigatorio que nos estoxos
das conservas apareza en letras grandes que se
poidan ler sen necesidade dunha lupa a proceden-

parte deste sector e, a partir de af, establecer uns
obxectivos com(ns polos que loitar.

03.- Creo que non. A mellora terfa que basearse
na creacién dunha imaxe de marca e trasladala
tanto ao consumidor final como & canle Horeca. A
diferenciacion respecto a outras propostas que hai
no mercado é fundamental. E esa imaxe de marca,
ese sinal de calidade e diferenciacitn é o soporte
adecuado.

04.- Hai unha falta de posicionamento no mercado
que non permite chegar ao consumidor final como
deberia. Ese descofiecemento é o que impide que

pode comparalo debido 4 falta de cofiecemento
citada previamente.

05.- Existe unha oportunidade na érea de desen-
volvemento da rede comercial, onde o produtor
saiba onde se vende o seu produto e a repercu-
sién do mesmo para que este poida involucrarse e
ver a sia propia aportacion na rede comercial.

06.- Primeira, a entrada do produto foraneo mal
etiquetado. Segunda, unha garantia de presenza
continua no mercado do produto certificado.
Terceira e (ltima, a falta de aposta das empresas
polo produto certificado.

cia do mexillén.

05.- As oportunidades dependerén de que se
solucionen os problemas que mencionei anterior-
mente. Necesitamos saber as causas de que o
mexill6n se desprenda das cordas ou non creza.
Sen saber a orixe e a solucidn a esas anomalias
non podemos falar de oportunidades.

06.- As maiores incertezas tefien que ver coa falta
de semente. A recollida esta a complicarse pola
stia escaseza e porque zonas nas que se podfa
extraer a mexilla agora estan pechadas para os
produtores. E sen materia prima a producicn vai
ser moi inferior. De feito, moitas bateas quedaron
sen producién ao non poder abastecerse de
mexilla.

se valore a Mexill6n de Galicia como merece.
05.- Non.

06.- A falta de relevo xeracional é moi preocu-
pante. E necesario atraer ao noso sector a persoas
que non s dean continuidade a unha actividade
que se leva realizando nas nosas rias a través de
xeracions, sendn que tamén sexan capaces de
desenvolvela adaptandoa as novas necesidades
do mercado. Qutra das nosas principais inquie-
tudes esta relacionada coa inseguridade xuridica
que percibimos no sector do mar e que é preciso
resolver por parte das administraciéns.
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PRESENTE E FUTURO DO MEXILLON

José Manuel Qubiiia “Caeiro” | A. P. M. llla de Arousa

01.- O sector gsté
moi dividido. E un
problema que vén
de atrés, de sempre.
0 sector produtor
non estd mal, pero
A DF Hﬂﬂlls" podfa estar mellor
cunha organizacion
mais adecuada. Por exemplo, coa prestacidn
dalgiins servizos como o barco das toxinas. Non
pode ser que o paguen as asociaciéns e xente que
estd fora se beneficie dese servizo. Unha solucion
serfa que todos estivesen no Consello Regulador,
que ademais poderfa encargarse de recadar as
aportaciéns para asumir ese tipo de gastos.

Sy

02.- Sostible e competitivo, non. Ou traballas con
calidade e orixe ou vas ter moitos competidores
no mercado que o van a facer por prezo. O consu-
midor necesita unha garantia, que a proporciona
a calidade e a orixe. De non ser asf o que vai ver
¢ 0 prezo porque, para a maiorfa, todo é mexill6n,

Outros produtores

01.- 0 sector afronta desaffos importantes: as
condiciéns do medio que condicionaron a produ-
cién e crecemento do produto, a competencia e
a abordaxe conxunta como sector do futuro do
mesmo. En particular preocupa a atomizacién

e a necesidade de unir esforzos como sector
cunha representacion forte para a defensa dos
seus intereses e necesidades. Corremos o perigo
da falta de unidade, predominando a represen-
tatividade persoal e iso non suma en busca de
estabilidade e benestar e si resta pofiendo en
perigo o futuro e supervivencia do sector.

02.- Apostar por un sector forte e unido:
traballar todos a un tempo. Traballando xuntos
seremos capaces de manter e mellorar se

cabe os sistemas produtivos, 0 medio no que
traballamos e a calidade do produto. Debemos
apostar pola calidade e pola mellora continua

e a profesionalizacién especializada. E posible
mellorar. Non debemos conformaros co que xa
temos, que & moito, sendn que debemos apostar
por seguir mellorando e para iso é fundamental
traballar unidos.

03.- A calidade vai depender do tratamento e
tempo de cultivo que lle deamos ao produto
desde que & mexilla, pasando polo proceso de
clasificacién no desdobre. A mellora da produti-
vidade esta nas nosas mans e de af obteremos

sexa de onde sexa. Respecto aos cambios que
haberia que facer, un serfa fomentar a unién do
sector para facer un Consello Regulador forte.
Para iso todos deberiamos estar no Consello,
ainda que cada un siga traballando na stia orga-
nizacién. O exemplo méis claro & o do vifio. Antes
cada un vendfa o vifio de colleita propia e ao final
acabaron todos no Consello.

ESAS OPORTUNIDADES PASAN
POR DIFERENCIARNOS,
DISTINGUIRNOS DO RESTO
PARA NON TER QUE COMPETIR
A PREZO, PORQUE NON SE PODE.

03.- Todo o volume de quilos que se certifican nos
peiraos non chegan aos lineais. Ese € o problema.
0 ano pasado foi nefasto, pero hai dous anos

un bo produto Mexillon de Galicia que
contribuir4 a posicionalo nas mellores
lifas de venda nos mercados. Partin-
do dun produto de calidade, o apoio
ao posicionamento e comercializacién
serd moito mais efectivo.

04.- 0 Mexill6n de Galicia gafiouse
un recofiecemento no mercado. Pero
temos que seguir demostrando cada
dia que a calidade é a nosa razén

de ser, porque o consumidor esixe

e busca alternativas se non satis-
facemos os esténdares requiridos.
Demostraremos a nosa razén de ser
e a resposta do consumidor sera
inmediata e ben acollida para levar 4
mesa. Non esquezamos que o mellor
cliente que temos € o consumidor e
hai que respectalo entregandolle un
produto de calidade.

05.- Necesitamos seguir traballando e
garantindo a calidade do produto. Para iso
debemos estar atentos as condiciéns do medio
privilexiado (nosas Rfas) que son a base do
produto. Ademais debemos seguir atentos &s
demandas dos clientes: ao que necesitan, ao
que piden e 4 competencia, que cada vez é mais
forte. En relacién coa demanda do cliente, non

méis da metade morreu ao chegar 4 industria.
Algo pasa. Como mellorar? Pois haberfa que ten-
tar que os produtores certificasen todo. As cousas
se lles dés un valor acébano tendo. E se se quere
un produto con selo de calidade hai que pagalo.

0 produtor ten que ser consciente do valor do que
ten e das consecuencias de non certificar.

04.- Si. 0 de Galicia vende. 0 nome de Galicia
asociado a un produto de alimentacitn segue
vendendo.

05.- Esas oportunidades pasan por diferenciarnos,
distinguirnos do resto para non ter que competir
a prezo, porque non se pode. E por estar unidos.
Este sector cando estivo unido sempre foi moi
forte e agora estd moi fragmentado.

06.- A competencia que vas ter no mercado, a
actual e a que poida xurdir doutros paises que
estan a empezar a producir mexillon. De af a
importancia fundamental de diferenciarnos.

FOTO: Xurxo Lobato

s6 seré o relacionado co produto sen6n tamén
coas condicidns de producién e especialmente
co respecto polo medio no que traballamas.

06.- O desafio mdis importante é cofiecer a
realidade das nosas rfas: factores que impactan
na producion e na calidade da produci6n en
termos de contaminacion (somos un exemplo
en calidade das augas), temperatura, acidez...
En todo caso, debemos seguir apostando polo
saneamento integral das nosas Rias.

www.mexillondegalicia.org




MEXILLON DE GALICIA
DECEMBRO 2024

S

PRESENTE E FUTURO DO MEXILLON

DEPURADORES

Lina Solla | Angulas Aguinaga S.A.U.

01.- Situacion
regular. O forte
descenso da pro-
ducién nos dltimos
anos provocado por
escaseza de mexilla,
desprendementos,
baixa calidade do
produto... provoca unha incerteza sobre o futuro
do sector, ao que hai que sumar a afeccion que
pode provocar tanto a reapertura da mina de
Touro como a futura instalacion de Altri, ambas
con interaccion sobre o leito do Ulla.

02.- Non hai organizacidn, nin xestién, nin
competitividade. Unha producion atomizada que
valora méis as diferenzas que os puntos comdns,

con diferenzas do pasado que seguen e seguirdn
vixentes. Transformacién involutiva que non sabe
valorar o produto por unha banda, polo outro ac-
tuar cunha hipocresfa que deberfa ruborizar: berro
No Ceo Se Se retiran aranceis s importaciéns

de latas de atdn (perda de postos de traballo,
peche de empresas...) os mesmos que aplauden
que non os tefia 0 mexillén. O cambio principal
serfa a creacion dunha interprofesional dos que
aposten polo Mexillén de Galicia que marque

as directrices en todos os dmbitos: calidade,
medio ambiente, investigacion, comercializacion,
lexislacion... e escriba o futuro.

03.- Non é un problema de modelo. A supremacfa
das grandes e medianas cadeas de alimentacion
non vai cambiar. O principal problema é que os

actores que compofien o sector do mexillon que
se produce en Galicia non apostan de maneira
decidida polo mesmo e ese apoio & mais trascen-
dental na transformacidn e a comercializacion.

04.- Ainda creo que si, pero un masivo aumento
de importacién de mexillon chileno, unha
deficiente indentificacién dos produtos, un cambio
xeracional con variacion nos habitos de consumo
e unha crise econémica cun alto IPC sobre todo
en produtos de alimentaci6n, provoca que esa
valoracién descenda.

05.- Si, identifico oportunidades.

06.- Que os problemas que sinalei anteriormente
non cambien.

Tito Fariiia | Asociacion Galega de Empresarios Depuradores de Moluscos (AGADE)

01.- O sector
mexilloeiro galego
estd a demostrar
unha enorme
resiliencia e unha
absoluta disposicion
a manter en valor
unha producién vital
para a socioeconomfa do litoral de Galicia. Vimos
do ano mais critico a nivel produtivo de toda a his-
toria, pero o teson e esforzo de miles de homes e
mulleres logrou manter unha campaia tanto para
fresco como para industria moi satisfactoria, algo
realmente complexo hai s6 uns meses pero que
marca un antes e un despois 4 hora de manter
esas produciéns sempre baixo un traballo cons-
tante. Temos exemplos doutros sectores do mar
que abandonaron as sdas produciéns con efectos
contrarios ao do sector do mexillén. O futuro &
complexo e incerto ante as variables climéticas e
ocednicas que nos atopamos, pero € indubidable
de que estamos en boas mans.

02-- 0 modelo de organizacién e xestion do sector
é totalmente sostible. Os que formamos parte das
rias entendemos que € un exemplo que satisfai
as necesidades do presente sen comprometer

as das futuras xeraciéns, tanto en sostibilidade
social como econdmica e, por suposto, ambiental.
E un sector que a pesar de estar moi atomizado,
durante anos funcionou e funciona como unha ca-
dea perfectamente engraxada, mais alé de todos
os problemas que viven os sectores ao longo da
stia historia. M4is que cambios, a suxesti6n irfa
dirixida cara aos novos retos que nos atoparemos,
ambientais, socioecondmicos, sen esquecer por
suposto a nivel produtivo, onde cada vez mais

www.mexillondegalicia.org

rexiéns costeiras queren aprender dos nosos
sistemas produtivos e replicalos por mor dunha
vertixinosa globalizacion.

03.- Que a producion de mexillén galego se venda
na sta totalidade ou que domine o posicionamen-
to dentro de mercado nacional non significa que
debamos de ceder nin un s6 dpice para reforzar a
slia presenza e calidade. E sobre estas premisas
que lle corresponden & produci6n e & comer-
cializacion, ben sexa en fresco, elaborado ou
transformado € quizais a materia pendente mais
apremiante. Debemos producir o mellor produto e
a comercializacion debe de diferenciar e apostar
por un xénero co mecanismo que actualmente
esta ao seu servizo como é o selo de calidade.

E unha aposta que debe de pofierse en com(in
entre as partes que conforman o sector, a pesar
da complexidade de manter unha producién coas
condiciéns ambientais que estamos a vivir.

04.- Por suposto, non cabe a menor diibida, pero
isto non significa un cheque en branco. Debemos
ter en conta outros exemplos dentro da cadea do
mar de Galicia onde produtos tras desaparecer

do mercado durante s uns meses perderon o
posicionamento logrado en décadas. A mellora
nas comunicaciéns, en envases e en transporte
termorregulado, permite que actualmente nos
atopemos con bivalvos de Canada, Marrocos ou
Pafses Baixos, entre outros, perfectamente etique-
tados en orixe nos lineais nacionais. Isto demostra
a importancia de manter os nosos estandares de
calidade e as nosas produciéns e a estar atentos e
dispostos a atender aos consumidores da maneira
maéis eficiente para evitar unha perda de posicio-
namento nos nosos mercados estratéxicos.

05.- O desenvolvemento nos sectores da cadea de
valor dos produtos alimentarios esta avanzando
en todos os campos a nivel mundial, ainda que
quizais é un dos handicaps méis complexas no
mexillén debido & atomizacién. As oportunidades
virén impostas por unha posta en comin de agru-
paciéns e asociaciéns aplicando tecnoloxfa na crfa
e desenvolvendo estirpes menos vulnerables aos
posibles efectos de eventos climéticos adversos,
asf como por optimizar a producién aplicando
novos métodos de cultivo en zonas con maior
achega de fitoplancto. Isto ser factible s6 con
acordos entre 0s propios produtores, adminis-
traciéns e organizaciéns da pesca, 0 que podera
converter esta utopfa en algo realizable.

06.- A variacion climatica e oceanografica, a
pandemia e os cambios socioecondmicos dos
dltimos anos provocaron problemas na producién
e cambio de habitos. E a nivel econémico, unha
enorme variacion nos puntos de venda, onde o
mercado tradicional esté a deixar paso a un oligo-
polio na distribucién. Neste escenario, os sectores
do mexillon estén a lograr unha adaptacién que
debe ser exemplo para os demais sectores do mar
de Galicia. Non obstante, existen méis incertezas,
como a inseguridade xuridica no sector do mar,
as normativas do MITECO, onde estén asentadas
instalacions terrestres e en [dmina de auga, ou

as que vefien desde Bruxelas e que demostran

o descofiecemento da nosa realidade socioeco-
némica. Outra das incertezas € a capacidade de
substitucion xeracional, polo que & fundamental
contar con persoal tecnicamente capacitado para
garantir que o mexill6n siga creando riqueza,
emprego e asentando poboacion nas franxas
costeiras.
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PRESENTE E FUTURO DO MEXILLON

CONSERVEIROS

Dolores Otero | Conservas Dardo S.L.

01.- Despois duns anos pésimos na
producion, parece que se volve a
recuperar o pulso nos mercados, aih-
da que loitando cunha competencia
masiva de produto de moi diversas
procedencias.

02.- Debemos apostar por potenciar e
primar a calidade do mexillén, principalmente o grosor e tamafio,
evitando comercializar mexillon pequeno e fraco, principalmente
no mercado de mexillon en fresco, que ao final desprestixia o
produto e que logo repercute en todas as stias formas de comer
cializacion.

03.- Hai ainda moito camifio que percorrer, creo que na unién esta
a forza, polo que se deberfa potenciar méis a unificacién dos pro-
dutores galegos baixo o selo de Denominacién de Orixe Protexida.

04.- Unha alta porcentaxe do mercado, ben por dificultades
econémicas ou porque non valora tanto 0 que come senén o custo
final, aposta unicamente por prezo, sen ter en conta a procedencia
ou calidade do mexillon. Unha pequena minorfa, que poderiamos
aglutinar baixo o paraugas de sector gourmet, é a que si valora a
procedencia Galicia por encima doutras e esta disposta a pagar
polo valor do produto.

05.- Sigo insistindo en promover a unificacion do sector, princi-
pamente en torno ao selo de Denominacién de Orixe Protexida,
e potenciar mais o valor tanto organoléptico como nutricional do
Mexillén de Galicia.

06.- A maior incerteza para nés é o cambio climatico, se o Mytilus
Galloprovincialis se adaptase aos cambios que estan a suftir as
nosas rfas, tanto polo quecemento das augas como por outros

FOTO: Xurxo Lobato factores climatoldxicos efc.

Margarita Hermo | Jealsa Rianxeira

01.- Galicia € lider
no cultivo de mexi-
ll6n e, ainda que
SOmos conscientes
de que vimos de
anos dificiles, son
optimista cara ao
futuro a condicién

Optimo para levalo ao mercado. singulares que proporcionan diferenciacion ao
noso produto do doutras orixes. E a nosa respon-
sabilidade pofier no mercado o mellor mexillon
para que o consumidor elixa o mexillén galego

sobre outros.

AS RIAS GALEGAS TENEN UNHAS
CARACTERISTICAS SINGULARES
QUE PROPORCIONAN

05.- Na mifia opini6n, debemos apostar pola
investigacién, o desenvolvemento tecnol6xico

de que todos os implicados pofiamos da nosa
parte.

02.- 0 sector conserveiro necesita un produto de
alta calidade cun tamafio adecuado & demanda
do consumidor, por iso faise necesario unha
adecuacion das lifias de traballo para ofrecer

o mellor produto posible. Mais que cambios,
suxiro respectar o ciclo tradicional do cultivo,
permitindo que o produto alcance o seu estado

DIFERENCIACION AO NOSO
PRODUTO DO DOUTRAS ORIXES.

03.- Creo que estamos nun momento de
reflexién que incumbe tanto a produtores como a
transformadores.

04.- As rias galegas tefien unhas caracteristicas

e por suposto, a sostibilidade dentro do sector.
Todo iso, sen esquecernos da formacién das
novas xeracions que permitan a substitucion
xeracional nesta industria tan importante para a
nosa comunidade.

06.- Competimos nun mundo global e 0 noso reto

é ofrecer un produto diferenciado por calidade, a
un prezo competitivo.

www.mexillondegalicia.org
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Aurelio del Pino | ACES

01.- Desde o punto

de vista do consumo
hai que diferenciar
ASOCIACION SUPERMERCADOS.

entre as distintas
categorfas de
comercializacion:
produto fresco; con-
servas de mexillén;
e produtos de cuarta e quinta gama. En canto ao
fresco, o mexillon vese afectado pola tendencia
xeral de diminucién do consumo de produtos
pesqueiros. O sector pesqueiro traballa para
invertir esta pauta, para o que seran necesarios
maiores esforzos en promoci6n e a implicacién
de todos os elos da cadea de valor. Respecto &s
conservas de mexillén, o consumo é mais estable
€, xunto coas de atin e bonito, lideran as vendas
no lineal. A pesar das tensiéns inflacionistas dos
dous dltimos anos que levaron a unha reducidn
en volume, segue estando na cesta basica dos
fogares. En canto a produtos de cuarta e quinta
gama, son varios oS lanzamentos desenvolvidos
con empresas do Sector, pero precisan un proceso
de maduracién no comportamento dos fogares,
sendo as pancas mais potentes de consumo
neste caso as asociadas ao pracer, 4 salde e 4
conveniencia.

02.- 0 sector mexilloeiro galego ten os retos
comiins de calquera outro sector produtivo de
caracter primario, que pasan por lograr estruturas
cunha dimensién empresarial competitiva
mellorando os mecanismos de xestién da oferta.
Ademais, do mesmo xeito que no resto de secto-
res pesqueiros, resulta necesario un investimento
constante nos procesos de mellora da eficiencia,
reforzar a comunicacion sobre os sistemas de
producién e transformacién e garantir e certificar
todos os aspectos referidos 4 sustentabilidade

www.mexillondegalicia.org

como factor diferencial.

03.- Ainda que os elementos

vinculados & orixe tefien moita

importancia e terén crecente

relevancia no futuro nas de-

cisiéns de compra, o principal

reto esta no crecemento da

categoria no seu conxunto. As

denominacidns de orixe tefien

que traballar nunha dobre

direccion: en primeiro lugar, a

identificacién das bondades

do produto para que creza en

volume o consumo, indepen-

dente da orixe, a través das

miltiples vias que actualmente

se ofrecen para comunicarse cos consumidores.
En segundo lugar, tratando de comunicar o
valor adicional que pode comportar o selo da
DOP. As medidas de defensa da marca tefien
que valorarse nun contexto no que non afecten
negativamente 4 visién xeral que o consumidor
medio ten da categoria.

04.- Son moitos os atributos que ten en conta o
consumidor & hora de tomar a stia decisién de
compra. Calidade, prezo, orixe, marca, convenien-
cia, etc. Sen dibida, a igualdade do resto de con-
dicions, a orixe ten tamén influencia. En calquera
caso, precisase un estudo profundo de panel de
consumidores para saber este grao de influencia,
e determinar se a maior ou menor fidelidade ou
opciéns de compra estén identificadas con este
atributo ou con outros.

05.- Sen dabida as maiores oportunidades tefien
que vir da man da innovaci6n, tanto en produto,
en envase, en solucions de conveniencia, como

FOTO: Xurxo Lobato

na comunicacién sobre propiedades saudables,
a utilizacion en receitas a través da hostalerfa
e adistribucién, etc. As oportunidades tamén
deben de buscarse a través dunha anélise dos
distintos tipos de consumidores, especialmente
novas xeracidns ou colectivos con necesidades
dietéticas especfficas e identificar cales son as
pancas de consumo e atributos principais que
estes colectivos tefien en conta.

06.- Todo o sector agroalimentario est4 suxeito a
grandes incertezas e riscos, en moitos casos pola
repercusion de determinados custos normativos
ou da modificaci6n dos custos de producién por
factores exdxenos. En calquera caso, 0s maiores
riscos dos produtos agroalimentarios e polo tanto
do mexillén poden ter relacién coa seguridade
alimentaria ou as ddbidas sobre as condiciéns de
sustentabilidade da producién. Calquera problema
de seguridade alimentaria sobre un produto con-
creto (independentemente da sa marca ou orixe)
acaba repercutindo sobre o conxunto da categorfa
de maneira moi negativa.

e Anticipos de subvenciones FEMPA
» Hipoteca Naval Buques Auxiliar de Batea
e Financiacion Artefactos de Bateas y maquinaria

/ABANCA
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PROMOCION

Tras o éxito alcanzado na primeira
edicion, volveu “Mexillén Challenge”,
unha iniciativa desenvolvida a través
das redes sociais de Mexillon de
Galicia durante o mes de novembro
e que forma parte da campana de
promocién que a DOP realiza no
marco do convenio de colaboracién
coa Conselleria do Mar, unha accién
que estd cofinanciada pola Unién
Europea.

Se o ano pasado o protagonismo
recaeu nos bateeiros, nesta ocasiéon
centrouse noutros actores da cadea
de valor, en concreto depuradores,
elaboradores e conserveiros. Eles
foron os encargados de lanzar os
retos aos tres influencers elixidos para
participar no “Mexillon Challenge”,
que foron Valenti Sanjuan, deportista

con mdis dun millén de seguido-
res; Xurxo Carreno, humorista con
case cinco milléns de seguidores; e
Marta Verona, gafiadora do concurso
Master chef 6 e con medio millon de
seguidores.

Cada un dos influencers recibiu
un reto consistente na elaboracién
dunha receita con Mexillon de Galicia
en formato fresco, pasteurizado e

en conserva. Unha vez que recibiron
0 encargo, compartirono nas suas
historias e seguidamente elaboraron
a receita gravdndoa e compartindo
o resultado nas suas redes e nas de
Mexillén de Galicia.

Outra das novidades desta edicion
tivo que ver coa mensaxe que se
quixo trasladar a través desas accions,
que non sé buscaba porer en valor a
calidade de Mexillén de Galicia senén
que tamén pretendeu potenciar a sta
presenza na nosa dieta habitual ao
tratarse dun alimento cunhas calida-
des nutricionais excepcionais. Para
conseguilo, “Mexillén Challenge” re-
correu a unha estrutura formal diver-
tida e a unha linguaxe desenfadada
para elaborar unha mensaxe fresca,
dindmica e adaptada a un publico
moi variado.

CALENDARIO
E AXENDA

A DOP contard este ano
tamén cun orixinal calendario
de sobremesa que servird de
recordatorio de Mexillén de Ga-
licia como produto, alimento e
marca durante todo 2025.
Como en outras ocasions,
distribuirase entre produ-
tores, elaboradores e co-
mercializadores, asi como
entre cocineiros, centros
de formacion de hostale-
ria, consellos reguladores,
entidades culturais...

A elaboracién do alma-
naque esta incluida tamén
no convenio de Mexillén

de Galicia coa Conselleria do
Mar, asi como a edicién dunha
axenda personalizada que

leva varios anos acadando un
grande éxito como regalo pro-
mocional e que ademais axuda
a ter presente a nosa marca de
calidade durante os 365 dias
do ano.

2025

XANEIRO FEBREIRO
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34567809
0112131415 16
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A COCINA DE MEXILLON DE GALICIA

MEXILLON DE GALICIA CON FABAS NO
SEU CALDO PoR ANDRES MEDINA

A nova entrega desta seccién
ten como protagonista a
Andrés Medina, cocifeiro do
restaurante “Gaio” de Santiago
de Compostela. A proposta que
elaborou ¢ “Mexillén de Galicia
con fabas no seu caldo”.

"A cocina de Mexillon de
Galicia” ten a vocacién de esta-
blecer unha via de colaboracion

entre Mexillén de Galicia e
cocifeiros galegos de acredi-

A RECEITA

INGREDIENTES

-1 folla de loureiro
-1 dente de allo
-¢/n sal fino

Preparacion das fabas:

tenras,reservar no seu propio caldo.

- Abrimos os mexilléns limpos nunha pota
cun chorro de vifio branco, retiramos cando
empecen a abrir e reservamos o caldo.

cebola, e pemento, refogamos ata que as
verduras case se desfagan evitando que
se queimen, logo agregamos a manteiga, 0
tomate, os chiles, seguimos refogando ata

- 250 ml de vifio branco

- 4 dentes de allo

- 2 cebolas vermellas en
mirepoix

- 2 tomates en mirepoix
- 1 pemento vermello en
mirepoix

Preparacion do caldo de Mexillon de Galicia:

- Aparte noutra pota agregamos aceite, allo,

que todo se incorpore, mollamos coa cervexa,
deixamos evaporar o alcol, deixamos reducir

FOTOS: Fuco Reyes

tada solvencia dentro e féra
das nosas fronteiras, capaces
de elevar a niveis descofecidos
a un alimento extraordinario.
Por iso nesta seccién a palabra
excelencia adquire todo o seu
sentido, o propio dun alimento
que ¢é Unico e a duns profesio-
nais que situaron a cocina de
Galicia entre as mdis importan-
tes de Espana.

*Para as fabas *Para o caldo de Mexillén e
-500 g de fabas (frescas ou secas) de Galicia

-1 | de auga - 1 kg de Mexillén de - 50 g chile panca en pasta -
-1 | de fumet Galicia en formato fresco - 30 g chile amarelo en pasta

-1 rama de tomifio - 50 g de aceite de oliva - 40 g manteiga L3

- 200 ml cervexa

- 750 ml caldo de Mexillén
de Galicia

- ¢/n sal fino

- ¢/n pementa negra moida

- Agregamos as fabas nunha pota cun litro de auga e levamos a lume ata que chegue a
ebulicién, logo coar descartando a auga completamente. Levamos novamente as fabas ao
lume co fumet e resto de ingredientes, deixamos cocifiar a lume moderado ata que estean

e agregamos o caldo de Mexillon de Galicia.
- Deixamos ata que chegue a ebulicién por
5 minutos agregamos o sal e pementa en
cantidade necesaria. Logo trituramos moi
ben, coamos e reservamos.

- Para finalizar agregamos as fabas no caldo
de Mexillén de Galicia, quentamos se fai
falla coidando que non chegue a ferver. Final-
mente agregamos os mexilléns sen cunchas,
decoramos en modo topping con brotes de
coandro e raspadura de lima (opcional).

www.mexillondegalicia.org



GRAZAS A TODOS 0S QUE 0 FACEDES
SER PARTE DA NOSA MESA. BO NADAL!
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